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Investissez dans un futur plus vert : plantez des arbres
avec nous. Le message de Go Forest, start-up flamande de
plantation d'arbres (178000 en Belgique depuis 2020), est
clair, la solution est simple. Trop simple? Entre espoirs
et fantasmes, promesses et fantomes, que se passe-t-il
vraiment en forét?

1. 5i le titre

est en anglais,

l'ouvrage est
rédige en
néerlandais,
publié chez
Lannoo en
2023.

1 était un bois. Un bois & impact. Un

bois pour le carbone, pour la nature,

pour I'avenir. Un bois, quelque part a
Lasne. Un bois pour le moment sans ar-
bres.

Sarah Parent sourit, penchée sur un
fourbi d’aiguilles. En ce matin de janvier
2023, des pins de Corse allaient étre plan-
tés, et puis des tilleuls, et des érables aus-
si, le tout bordé d’une lisiere favorable a la
biodiversité, cinq mille arbres en tout. L'hi-
ver précédent, les vieux pins sylvestres
avaient tous été coupés, deux hectares et
demi vidés. Enfin, on reboisait. Et ¢’était
en partie grace a Sarah.

Sarah Parent n’est pas forestiére. Son
monde a elle, c’est celui de I'image. Diplé-
mée en communication, passée par le mar-
keting, le luxe et le design, la Flamande ar-
rive sur sa trentaine, fatiguée du superfi-
ciel. En 2020, elle claque la porte et lance
sa propre start-up, « pour rendre la planéte
plus verte », résume-t-elle. Son nom : Go Fo-
rest. L'idée : encourager les privés a finan-
cer des plantations d’arbres. Et «rendre la
plantation cool ».

Pour cela, la CEO, pour Chief Ecological
Officer, affte sa com : canopées vues du
ciel fagon Yann-Arthus Bertrand, calen-
drier 2026 d’hommes nus en forét, et méme
une «chanson climat » pour la Saint-Valen-

tin, #lovenature. « Il y a les green-minded
people, mais, en fait, 99 % de la société ne
Lest pas. » Go Forest s’adresse a ces profils
médians, au middenwegactivisme, opposés
a la déforestation sans savoir la définir
vraiment. Sarah Parent résume sa vision
dans un livre autobiographique, Not your
average climate activist', ou s'égrénent les
ecohacks, des «conseils verts» comme «com-
penser son vol en avion » ou, sans surprise,
«planter une forét ».

Le business model est simple : Go Forest
vend des «solutions » pour qui veut planter.
La start-up identifie des projets de refores-
tation, en Europe mais aussi en Afrique et
en Amérique latine, et les clients les finan-
cent, tels des sponsors. En tant qu’intermé-
diaire, Go Forest prend une marge sur les
arbres «vendus », les arbres mis en terre.

Si le grand public peut en acheter via le
site web («a partir de 3,95 euros seule-
ment »), ses clients sont avant tout des en-
treprises, de la PME de deux employés au
géant bancaire ING, en passant par le cabi-
net d’avocats, les hotels, le gaz de Prima-
gaz et le café d’Efico. Un win-win annoncé :
a 'heure des crises climatique et environne-
mentale, il est urgent de reconstruire les
puits de carbone, d’aider les écosystémes
malmenés, et le corporate a justement des
budgets. Ce systeme de « parrainage » est

ENQUETE — LES FORETS FANTOMES

courant, coté associations et fondations.
Par contre, les sociétés type Go Forest qui
connectent budget et plantation se comp-
tent sur les doigts de la main en foréts bel-
ges : citons la wallonne PlantC ou encore la
francaise Reforest’Action.

Au plat pays, plus de 178 000 arbres ont
été plantés via Go Forest depuis 2020, dont
50000 en 2024 (34 petits hectares). « Cest
une grosse demande », dit Sarah Parent :
40 % de ses clients plantent en Belgique.
Surtout en Wallonie, et toujours sur pro-
priété privée. Go Forest intervient « seule-
ment aprés des tempétes, ravageurs, mala-
dies », peut-on lire sur le site web, mais, en
lisant mieux, des interventions sur des ter-
rains « négligés » ou « sans avenir » sont éga-
lement possibles. L'entreprise s’engage
aussi a ce que la forét ressemble a une fo-
rét pendant trente ans. « On ne travaille
pas avec des propriétaires forestiers qui pré-
voient de couper leurs arbres a un moment,
dit Sarah Parent. On essaye de travailler
avec des propriétaires qui veulent vraiment

Sarah Parent, CEO de Go Forest.

créer de la Nature. Ils n'ont pas de projets
économiques. »

En réalité, dans le monde discret de la
forét, les choses sont un peu plus compli-
quées que ca.

« ECOUTEZ, C'EST UNE PRODUCTION,
QUAND MEME »

A Bovigny (nord de la province de Luxem-
bourg), 7767 arbres ont été plantés via Go
Forest avec l'objectif de « produire de beaux
bois » pour la construction, résume Ber-
trand Pirothon, 'expert forestier impliqué
sur le terrain. A Lasne, cing projets produi-
ront du bois d’ceuvre, « évidemment », dit
Olivier Baudry, expert derriére ces reboise-
ments. Coté Marche-en-Famenne, un fores-
tier s’est ému que I'on pose seulement la
question : « Ecoutez, c’est une production,
quand méme. »

Que se passe-t-il, concrétement, dans
ces foréts ? Prenons Lasne et ses 5000 ar-
bres. Le pin de Corse est majoritaire




«parce qu'on anticipe le fait qu’ils vont étre
récoltés », explique Olivier Baudry, lors de
coupes dites « d’éclaircie ». Les premiéres y
seront réalisées «vers 20-25 ans » et conti-
nueront a intervalles réguliers. Leur réle :
dégager de la place pour que les arbres ju-
gés prometteurs puissent grandir bien
droits, bien ronds, comme l’exige le mar-
ché. S’ils survivent jusqu’au siécle pro-
chain, ces troncs seront récoltés, puis ven-
dus en parquets, en meubles, peut-étre en
lutherie, personne ne peut le dire avec cer-
titude. Les pins éclaircis en chemin pour-
ront de leur coté étre commercialisés en ca-
gettes, piquets, papier, voire brilés en bois
énergie.

Tout ¢a n’a rien d’illégal. Ca n’a méme
rien d’étonnant. Les humains cultivent la
forét depuis des siécles, éduquant les ar-
bres pour produire du bois et répondre a

Evenement pour les cing ans de I'entreprise Go Forest, le 6 octobre 2025, au chateau de Ronsevaal, a Aalst.

leurs besoins. Des hémicycles européens au
code forestier wallon, cette fonction écono-
mique de la forét est bien affirmée, au
méme niveau que ses roles écologiques et
sociaux. La forét est dite « multifonctionnel-
le », et c’est le job du sylviculteur de jongler
avec ces trois dimensions, de maniére a pré-
server la ressource dans le temps. La ques-
tion qui se pose est plutot : est-ce que tout
le monde est au courant ?

Selon Sarah Parent,
presque 507% des
entreprises finangant
des arbres les
intégrent dans leur
stratégie marketing.
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Peu d’entreprises financant des projets Go
Forest ont accepté de répondre a nos ques-
tions, mais, parmi les quatre ayant témoi-
gné, la réponse est non (sauf une). Coupe
d’éclaircie ? Jamais entendu parler. Produc-
tion de bois ? Aucune idée. Rares se sou-
viennent des essences plantées dans leur
forét. Un patron ne savait plus vraiment la
localiser.

Chez ces mécénes, outre la philanthro-
pie pure bien sir, la forét sert aux démar-
ches de responsabilité sociétale des entre-
prises (RSE — ces actions volontaires pour
la société et I'environnement) ou aux res-
sources humaines. Ici comme «cadeau de
fin d’année », 1a « pour les team buildings »
(«pas trop loin des bureaux » est un crite-
re). Mais en premier lieu, la forét est argu-
ment de vente : selon Sarah Parent, pres-
que 50 % des entreprises financant des ar-
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bres les intégrent dans leur stratégie
marketing. Achetez-nous une chaise, un
vélo, une villa, et contribuez avec nous a
des lendemains plus verts.

Il y a aussi celles qui plantent pour com-
penser les émissions carbone : la société de
téléphonie mobile UNDO «neutre en carbo-
ne », le parti Ecolo en 2023. Ou encore
Energie.be, fournisseur d’énergie flamand
«100 % durable » : I'entreprise propose a
ses clients un « programme de compensa-
tion », dans lequel elle s’engage a planter
des arbres «en adéquation avec I'impact de
votre consommation de gaz ».

Si la compensation peut étre utile lors-
qu’elle intervient apres réduction de toutes
les émissions possibles, ce n’est pas le cas
pour Energie.be, alerte Tobias Pans,
chargé de campagne transition énergétique
chez Greenpeace Belgique : «Ils ne pren-



2. Le «net ze-
1o », {zéro
émission net-
te} ou neutrali-
té carbone,
désigne I'ob-
jectif mondial
d'équilibrage
entre émis-
sions de (0
(réduites a un
niveau aussi
proche que
possible de
zéro) et ab-
sorptions de
€07 sur une
meme periode.

nent presque aucune mesure pour sortir des
énergies fossiles », affirme-t-il. Selon lui, ces
arbres permettent de «continuer le busi-
ness as usual tout en offrant un bon senti-
ment aux clients. »

Mais plutot que le carbone et la compen-
sation, Sarah Parent dit concentrer son ac-
tivité « sur la santé de l’écosystéme et la rési-
lience contre le changement climatique ».
Outre le «net zero»2, la place publique ré-
sonne aujourd’hui (et a raison) de nature
positive, de biodiversité, de restauration,
Go Forest inclus. Mais dans ce domaine-la,
celui du vivant, rien n’est simple non plus.

GESTES ET GESTION

Reprenons les bases. Exit la monoculture
et sa rentabilité a outrance, «diversifier »
est désormais le mot d’ordre en forét gérée.
«Adapter », aussi, donc planter des arbres
résilients face aux inévitables changements
climatiques. Mais pour améliorer I'état des
foréts, d’autres pratiques sylvicoles, encore

Pépiniére de Bertrand Pirothon, expert Forestier, pépiniériste et responsable de plusieurs reboisements Go Forest.

peu, voire non réglementées, devront égale-
ment se généraliser. Par exemple, travailler
avec la régénération naturelle 1a ou c’est
possible, c’est-a-dire laisser les arbres pous-
sant d’eux-mémes, sans avoir été plantés,
et les inclure dans son projet. Ou encore,

en finir avec les coupes rases, ces mises a
nu totales d’une forét, dramatiques pour
les sols et la biodiversité. Et puisqu'on
parle des sols, il s’agit aussi de mieux les
protéger, en limitant les gestes et les machi-
nes les impactant négativement.

Toutes ces «bonnes pratiques » se retrou-
vent au catalogue Go Forest. Elles ne sont
pas systématiques pour autant. Déja, cela
dépend du terrain, de son passif — on parle
du vivant, pas d’une to do list. Ensuite, il y
a une histoire de demande : «On a du mal
a dépasser le stade de la plantation pure et
simple », reconnait Pierre Hermans.

Pierre Hermans est CEO de Sylva Nova,
partenaire technique de Go Forest pour
I’Europe, trait d'union entre le financeur et
le terrain : Go Forest soumet une demande

o O

client, Sylva Nova trouve les projets perti-
nents. « Une forét existante, des choses com -
pliquées », tout ce qui sort du «geste pri-
maire de planter», Go Forest «a du mal a
le vendre », poursuit Pierre Hermans.

« Pour un client lambda, c’est beaucoup
plus facile de se dire “Jachéte un arbre”. »

Qu achéte-t-on vraiment,
lorsqu’on commande un
arbre belge a 9 euros sur
un webshop? Un gri-gri?
Une mascotte?

Une conscience?

Simples ou « compliqués », les projets ser-
vent tous un méme objectif, assure le
CEO : une «amélioration environnementale
globale ». Ici aussi, elle peut largement va-
rier. Certains projets dépassent le cahier
des charges, comme sur ce vignoble, a
Montzen, avec ses haies biodiversité, ses
mares et ses fleurs pro-pollinisatrices. D’au-
tres, par contre, y entrent sans étre «les
trucs les plus sexy de la Terre », dixit Pierre
Hermans. Le cahier des charges exigeant
trois essences au minimum et maximum
70 % de plants d'une méme essence, «si
quelqu’'un met 70 % de sapin Douglas, 10 %
de méléze et 20 % de hétre, tu sens vraiment
qu’il fait le strict minimum juste pour étre
dans les clous ». Pourquoi les financer mal-
gré tout ? Parce que, parfois, la forét part
de loin : un habitué de monoculture qui un
jour plante trois essences, «je le signe tout
de suite », jure Pierre Hermans, trente-cinq
ans de métier. «Je dis bravo, c’est déja ¢a.
Je mesure toujours Ueffort qui est fait. »

Et puis ¢a s’arréte la. Sylva Nova inter-
vient au moment du reboisement, surveille
pendant cinq ans, mais n’a pas «de visibili-
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té » sur plusieurs générations, dit Pierre
Hermans. Qui le pourrait? Hormis la
coupe rase, que le contrat exclut les trente
premiéres années (long pour les humains,
court pour I'écosystéme), la gestion de la
forét reste aux mains des propriétaires, ou
plutot, comme c’est souvent le cas, des fo-
restiers embauchés. Sylva Nova peut poser
«les conditions du changement », mais, au
bout du compte, I'avenir de la forét dépend
du type qui met les bottes et trime sur le
terrain.

« On peut toujours faire plus vertueux »,
observe Nicolas Dassonville, responsable
formation a la Société royale forestiére de
Belgique, une asbl offrant elle aussi des ai-
des aux reboisements via des contributions
d’entreprises (432 000 arbres depuis 2011).
Mais en forét, note-t-il, il y a « une balance
a faire entre cotit économique et gain envi-
ronnemental ».

POSITIF, PAS SUFFISANT

Une chose est sire : dans les bois, 'argent
de Go Forest est bienvenu. « Une aubaine »,
«C’est toujours ¢a de pris », surtout quand
on sait qu'une plantation (aprés coupe ra-
se) cotte entre 3000 et 7000 euros par hec-
tare, voire plus s’il faut la protéger du gi-
bier gourmand. Quand vient le moment de
reboiser, de choisir ses essences, de réflé-
chir au futur, une aide financieére « facilite
la prise de décision », résume Patrick
Alexandre. Employé du secteur bancaire, il
est propriétaire avec ses fréres et sceurs de
33 ha, du coté de Braine-I’Alleud, acquis en
1950 par son grand-péere. Toutes les semai-
nes, il y va : la forét fait partie de lui, de sa
famille, un patrimoine du cceur ou 'on
seme les souvenirs. La fratrie ne cherche
pas «la rentrée financiére », le profit maxi-
misé, mais a « maintenir la forét » : « qu’elle
continue d’étre belle » et que les ventes de
bois permettent «au moins d’amortir les
frais». En 2021, Patrick Alexandre recoit
une aide Go Forest pour reboiser, plus une
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Braine-I"Alleud.

autre de PlantC, le partenaire technique
avant Sylva Nova : « Entre 1000 et 2 000 eu-
ros » pour deux hectares.

«C’est des petits soutiens, c’est positif»,
note I'expert forestier Olivier Baudry. Dans
son quotidien, néanmoins, « ¢a reste anecdo-
tique ». « Ce n’est méme pas un chantier sur
vingt qui est sponsorisé. Ce systéme, c’est
pas du tout la norme. » L'aide régionale Fo-
rét résiliente, ¢a c’était pas mal : entre 500
et 3000 euros de subsides par hectare di-
versifié, 1 800 hectares privés soutenus en
trois ans, le tout conditionné a certaines
pratiques, telle une limitation du gyro-
broyage (un broyage des végétaux et des
restes de bois pouvant desservir les sols et
la biodiversité). A Ohey, des propriétaires
ont recu 7 700 euros, pour 1,5 hectare a re-
boiser. De Go Forest, le méme projet a tou-
ché 750 euros. Mais, depuis le changement

de gouvernement, ces aides publiques au
reboisement n’existent plus. Ne reste que
le volatil portefeuille privé. « Ce n'est pas ¢a
qui va orienter la forét dans les centaines
d’années a venir », observe Olivier Baudry.

Ces aides seules ne peuvent pas garan-
tir un changement durable des pratiques
sylvicoles. Elles n’ont pas d’impact sur
I'usage des produits phytosanitaires en pé-
piniére (car oui, les arbres plantés sont
d’abord cultivés en jolies rangées, et le gly-
phosate est autorisé). Elles n’ont pas plus
d’effets sur la réduction de nos émissions
carbone, pourtant 'urgence absolue, avant
méme de penser a leur lente absorption
par les foréts ; d’ailleurs, sans fermer le ro-
binet, il y a peu de chance que les arbres
s’épanouissent a +3 °C. Et méme si c’est le
cas, pas sr qu’on arrive a profiter de leur
beau bois.
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Car aujourd’hui, les feuillus quittent la Bel-
gique. L'épicéa-roi s’est imposé, Ikea aussi,
le marché s’est globalisé, les scieries de
feuillus ont presque toutes fermé. Peu arri-
vent encore a valoriser ces grumes locale-
ment, et personne n’achéte plus d’armoire
en chéne de toute fagon. Résultat, elles
sont vendues ailleurs. L'année passée, les
frénes de Patrick Alexandre partaient au
Vietnam. A 'époque de son pere, ¢’était la
Chine.

ESPOIRS ET FANTOMES

Finalement, qu’attendons-nous de ces fo-
réts ? Dans quoi investit-on, sur ce marché
de la plantation ? Un formidable sauvetage
de la Nature ? Restons humbles : « Pour

que la forét rende tous les services qu’on at-
tend d’elle, on a besoin de sylviculteurs »,
souligne Nicolas Dassonville. Mais en soi,
«la forét n’a pas besoin de sylviculteurs ».
Un chataignier, par exemple, s’exploite dés
50 ans, mais peut grandir, se reproduire,
vieillir puis mourir sur plus de 500 ans,
chacun de ces stades ayant leur importance
pour I'écosystéme forestier. Alors quoi ?
Qu’achéte-t-on vraiment, lorsqu’on com-
mande un arbre belge & 9 euros sur un web-
shop ? Un gri-gri? Une mascotte ? Une cons-
cience?

Ou la production de bois peut-étre ? Pro-
bablement pas. Le terme est quasi absent
des rapports annuels de Go Forest, peu pré-
sent sur le site web, encore moins sur les
réseaux sociaux. « Impact économique » est
préféré, et il reste discret. Pourtant, la pro-
duction de bois est un «critére admis dans
tous nos projets », précise Pierre Hermans
dans un mail, «et la récolte raisonnée de
certains arbres fait partie de la gestion fo-
restiére durable ». D’autres entreprises de
plantation évoquent clairement la dimen-
sion «bois » de leurs projets : EcoTree pu-
blie une FAQ spéciale, PlantC détaille les
usages futurs des arbres plantés. Pourquoi
ce choix ?
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Selon Pierre Hermans, 'évoquer demande-
rait « une compréhension profonde de la ges-
tion forestiére ». De la part d'une partie du
public, «dans la pure sensiblerie » face a la
récolte d’arbres. Mais aussi de Go Forest.
La CEO n’étant pas du milieu, «elle ne mai-
trise pas les détails et risque de se mettre

en difficulté », dit-il. Il ajoute comprendre
«qu’elle évite un peu le sujet, parce que ¢a
nécessiterait de U'approfondir ». « Alors

qu’au départ, il ne devrait pas y avoir de
malentendus », assure-t-il. Invitée a complé-
ter les réponses de son partenaire techni-
que, Sarah Parent réagira tres brievement
par mail : les questions de Médor « donnent
un apercu des sujets sur lesquels nous de-
vrions plus communiquer ».

Pendant ce temps, a Lasne, jeunes
feuillus et petits pins s’élancent vers le ciel,
les étoiles, le soleil un peu trop chaud pour
la saison. L'entreprise digitale flamande
icapps en a financé la moitié, un peu plus,
pour 10 000 euros I'’hectare environ. Les
propriétaires, eux, touchent a ’hectare
«800, 900 euros », affirme Olivier Baudry.
En échange, ils envoient des photos, ren-
dent le terrain accessible aux financeurs, y
plantent un panneau parfois : logos des en-
treprises en bas, logo Go Forest en haut. Et
au milieu, en vert, en gras : « Merci de ver-
dir notre planéte ». /<
Chloé Glad CcBv-Kc-KD
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